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Umsatzanteil von Bio an Gesamt nach Warengruppen 
im Jahr 2006 in Deutschland%

Quelle: Agromilagro research auf Basis GfK Homescan 2007, ZMP/CMA; Bundesprogramm

Marktanteil GfK Homescan ohne Korrektur*

*Ein Haushaltspanel unterschätzt den 
Marktanteil von Bio-Produkten um ca. 

25%


