% Blo-Teigwarenabsatz in Deutschland bis zum 3. Quartal 2006
160

140 -

Absatzzuwachs

120

100 -

Anteil am Bio-Absatz

80 -

+2.600 Tonnen

60 -
40 -
20

° L]

-20

Preisanderung

Geamtmarkt Eigenmarken Verbraucher Discounter Superméarkte Drogeriemarkte
-markte

ZMP-Analyse auf Basis AC Nielsen Handelspanel 2006 unter Mitfinanzierung des Bundesprogramms Okologischer
I Aandhan



