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Herzlich willkommen auf den Seiten von AgroMilagro research. Aof dieser
Starseite finden Sie zine Auawahl unzerer aktuellsten Publikationen zum
kostenfreien Download. Die Texte und Abbildungen kinnen frei fir eigene
Sieche vepvendet werden, Wir bitten lediglich darum, die Quelle
Agrobilagro research und wenn maglich den Link auf unsere Homepage
wney Egromilagro.de immer mit anzugeben. Bitte senden Sie uns auch

jeweils ein Belegexemplar per bail ader Post zu.

i

EBiofach India 29.4. - 1.5.09 in Mumbai

Wi sind wom 29. April bis 1. Mai auf der Biofach India in Mumbai wor 0.
Wienn wir Sie in irgendeiner Weise dort unterstitzen kinnen, werden wir das
germe tun. Wirkinnen auch spezifische Recherchen durchfihren oder
seszchaftskontakte anbahnen. Suchen Sie Bio-Rohstoffe, dann kdnnen wir
auch hier behilflich sein. Hehmen Sie mit uns Kontakd auf, menn Sie daran
Interesse haben.

P L]

el ™ive will be present on the Biofach India from 20th of April till 1=t of
Mai in Mumbai. Please fell free to contact us, if wou need amy kind of support
or hawe special research or information needs. Az well we can arrange initial
contacts to specific comanies. If you search for organic supplies we would be
glad to support ywou.

Neue Bio-Marktdaten

www.agromilagro.de
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Die Studie weertet 120
internationale Studien mit
Blick auf Praxis relevante
Ergebnisse fiir das Maketing
won Oko-Produlten aus,
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PeE Download (1.4 MB)
FOF] Kurzfassung (523 KB)

FRE Summary (208 KB

Die Studie prognostiziert auf
Blasis der Angaben won knapp
90 befragten Unternehmen
im Grofkraum Mordrhein-
Wrestfalen den kinftigen
Bedarf an Oko-Rohstoffen bis
zum Jahr 2012,
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Umsatzentwicklung der Bio-Lebensmittel in Deutschland
Mrd. Euro (ohne GenuBmittel und AuBer-Haus-Verzehr)
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Bio-Sul3warenumsatze im LEH 2006 - 2008
w DISCOUNTER
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TOP’s bei Bio-Sul3waren im LEH 2008
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TOP s bei Bio-Sul3waren im LEH 2008
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Marktanteile von Bio-Suf3waren im LEH

AgroMilagro

Umsatzanteil am Gesamtumsatz in %
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Unternehmens- & Marketingkonzept

13-G-Modell der OkoStrategieBeratung
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Bedurfnis nach Vertrauen, Transparenz, Sicherhei

e Krisen -> Bewul¥tseinswandel verstarkt sich
Bio-Markt erfolgreich sein!

« Nur wer diese Frage lost, wird langfristig am

Dipl.-Ing. agr. Markus R
Marktforschung - Analysen
und Unternehmensberatung




