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Hessen: Situationsbeschreibung

Suboptimale Produktionsbedingungen
(Topographie, Klima, geografische Lage)
-> DlverSIf|Z|erungsstrateglen

-> Vielfalt der Erzeugung in Hessen

Zersphtterte Strukturen, wemg EZ
-

Verantwortungsbewusstsem der VB wachst
=> Vermarktungschance fir regionale Erzeugung
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Anteile der Kulturen im Oko-Landbau i
der Ackerflache in Hessen 2007

Erdbeeren 2% Kartoffeln
0,
Sonstiges Obst 1% 2%
1% Olfriichte
3% Sonstiges
3%
Futterpflanzen
o0 Hulsenfruchte
6%

Hafer 6%

Trltlcale
6%
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Vermarktungsstrukturen

e Direktvermarktung wichtiger Absatzweg

 LEH (starker SEH)
- tegut 400 Filialen
Jak

- Dennree 8 Filialen
- Basic 3 Filialen

e Reformhausketten 160 Filialen
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Getrelde & Saaten

20% Vermarktung im DA
5% an Backereien (90 Filialen) direkt oder kleine Handler
s [5 % Vermarktung tber GH (keine grof3e Mihle in Hessen)
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Muhlen (Spielberger, Bauck, Knech

Grol3backereien (tegut, Kaiser, Rewe) an LEH und NKH
Kleinere Verarbeiter

Bako Sud
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Absatzanteile fir Oko-Brot

80% -
70% -
B Sonstige
60% mDV
=0 B NKH |
OLEH ohne Discount
40% - E Discount
B Backer
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Potenziale: Getreilde & Saaten

Importbedarf fur Hessen (MV Roggen, TH Weizen)
Mit sinkendem Preis, steigendes Interesse an Bio-Getreide

Praferenz fur hess. Getreide. Trotz Uberschusse auf dem Markt
existieren daher Absatzpotenziale fu
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Hessen

« Starkung des Kdrnerleguminosenanbaus um Soja-Importe zu
reduzieren (Gentechnik-Kontamination)
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Kartoffeln/Feldgemuse

400 ha (8% der hessischen Kartoffelflache, DE 3%)

Vermarktung tber GH (NRW, NS, Demeter Felderzeugnisse)
- Kartoffen/Mohren: Grol3teil Frischmarkt (Discounter), TK, Safte
- Zwiebeln: v.a. Vollsortimenter (50%),

i \E\m
. .
=

-
=

Nachfrage der GV kann derzeit nicht gedeckt werden

Hess. Agrarvertriebsgesellschaft 400t in Verarbeitung (40%),
Frischware (60%) an Packbetriebe
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Kartoffeln/Feldgemuse

o 30-50% ErtragseinbulRen wg. Schaderreger
* Preise fur Angebot zu niedrig

-
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Absatzanteile 2008

60% -

50% -

40% -
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Obst

240 ha = 18% der hessischen Obstflache laut Destatis
ca. 130 ha Oko-Tafelobst

2009 +100 ha Dauerkulturflache

ca. 8.000 ha Streuobstwiesen

=

- Kelterei Heil

- Matsch und Brei

- Beerenobst-Gemeinschaft Rhon-Vogelsberg
- Rapps Kelterei

- Hohl

- Rabenhorst

- Voelkel (viel aus Osteuropa)
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Potenziale: Obst

* Bio-Tafelobst ist knapp in Hessen
-> Raiffeisen Obst- und Warengenossenschaft Main-

Taunus in Kriftel ansprechen (150 ha)
Suche nach Erdbeeren, J

Holunder integrieren)

« Verarbeiter suchen Streuobst flr hess. Regionalmarke
-> Gruppenzertifizierung (Qualitat verbessert sich!),

Logistikkonzept

Dipl.-Ing. agr. Markus Rippin .
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Potenziale: Apfel-Wein

Interesse, Apfelwein aul3erhalb Hessens zu promoten
-> Geschmackspraferenzen eruieren
-> Flaschen- und Glaserdesign
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Gemuse

300 ha Bio = 4% der Gemuseanbauflache
Bundesdurchschnitt 10% -> Versorgungsmangel von hess. Bio-Gemluse
Leichte Entspannung 2009 + 120ha

~ GHP , \dhofer, Harald Koch
— Demeter Felderzeugnisse, biond,
— VE: Hengstenberg Absatz nicht zufriedenstellend, fahrt zurtick

« Chance: regionale Vermarktungsstrukturen tber , Reformhauser
aufbauen, Erzeuger vernetzen und Logistikkonzept entwickeln
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Absatzanteile 2007/2008

90%

80% i -

70% -

60% -

50% -

40%

° EDV

30% OLEH ohne Discount
B Sonstige

20% B NKH
B Discount

10% -
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Milch

7.000 Milchkuhe = 7% der Bio-Kiihe in DE
Anteil in DE 2,5%, in HE 4,5%

Vermarktung
- Uplander 32 Mio. kg (70% aus HE)
> Edeka Hessenring Int

Chance:
- regionale Vermarktungskonzepte
- Deklaration der Herkunft des Rohstoffes
- Nischenmarkte (Fachgeschéafte, Heumilch, Allergiker-Milch)
- Schulmilch bzw. Produktinnovationen fiir Schiler
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Absatzanteile 2007/2008

60%

B Sonstige
50% EDV
B NKH

OLEH ohne Discount
E Discount
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Eler

6% der Oko-Legehennen in HE
Bis 2011 + 40% Oko-Legehennen in Hessen
In Ost- Deutschland entstehen iIndustrielle Erzeugungsstrukturen

M
.

Hephata (Bioland Ei.Q., Naturland)
- fUr tegut, Edeka, NKH
- 4-10 Mio. Eier zu wenig

Mittelfristig Gefahr des Preisdrucks und
-> Marketing- und Vermarktungskonzept
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80%
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45% -
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Rindfleisch

* 6% aller Bio-Mutterkiihe in HE
* 9% oder 35.000 Bio-Rinder in HE
» Import aus Ost-Deutschland wg. besserer Qualitaten + EZG

\*&g\m
*v&é%%&&&\

- Mechthlldshausen 100 Rinder -> DA
Lediglich 30% der in HE erzeugten Rinder gehen in den Oko-Markt

Chancen: Einheitliche Rassen und Vermarktungskoordination
wlrde Absatz starken (Bsp. Biopark)

Dipl.-Ing. agr. Markus Rippin
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Absatz in 2008

B Sonstige

EDV

B NKH

OLEH ohne Disco
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Schwelnefleisch

10.000 Mastschweineplatze in HE
6% der Oko-Platze in DE

Vermarktung 100% in HE (rechnerisch)
- NKH, LEH, DA

Sinkende Futterkosten lassen Erzeugun

Problem: Marktzyklen verhindern langfristigen Aufbau der Erzeugung, daher
feste Abnahmevertrage notig

Chancen: SB-Produkte flr Metzgereien, regionale Vermarktungsstruktur,
feste Abnahmevertrage (Risiko nicht nur beim Erzeuger)
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Geflugelfleisch

6% der Geflugeltiere in HE sind Bio (2% DE)
» Tegut sucht Bio-Geflugelfleisch (Bleuel Kooperation)
gt zus. mit

.

.

- Zwelnutzungsrassen zuchten
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Schafe und Ziegen

20% Oko-Schafe in Hessen
30% zu Oko-Preisen vermarktet
Rhon 100% an tegut

-

Rhon inkl. Umstellungshﬂfen (sechsstelhges“Budget)

(Weinbau) mit Schafen oder Ziegen
-> Produktinnovationen, Regionalmarken um Pflege
finanzierbar zu machen (Rheingauer Kasemarkt, mobile
Kaserei, Gruppenzertifizierung, SEH als Abnehmer prifen)
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Kaum Bio-Produktion
* Nachfrage grof3, Preise hoch

uber

bedarf

- Kaufunger Wald
- Lahn-Dill-Kreis

- Werra-Meil3ner-Kreis

- Rhon
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Sonderkulturen
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Zusammenfassung

1. Politik: Flachenpramien optimieren und
Forderrichtlinien Uberprufen

2. Koordinatio

Marketingkonzepten (Verbraucheraufklarung)

5. Wissenschaft: Forschung fir den Oko-
Landbau starken
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Beratung

Kontinuierliche Begleitung auch nach der Umstellung
Gefllugelberaterin fehlt in Hessen !!

Beratung Uber efﬁzie,ntere Kont

Getreidequalititen besser bestimmen
Backprozesse optimieren

Vermarktungsalternativen (SEH, Landmarkt)
Innovationsworkshops veranstalten

Dipl.-Ing. agr. Markus Rippin
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2. Koordination

Koordinierungsstelle einrichten

-> Erzeugung, Verarbeitung, Vermarktung miteinander vernetzen
Voraussetzung:

- 100%-ige Marktorientierung!

- Keine Interessenskonflikte

- 50% der KI. Hess. Sc
Hygienevorschriften)

Regionalmesse konzipieren ,Bio-Mitte* ?

Einsatz mobiler Verarbeitungsmaoglichkeiten priufen (Molkerel,
Schlachterei, Streuobstverarbeitung)
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Koordination des reg. Angebotes

Versorgungsengpass
- Eier
- Gemuse
- Gefllgelfleisch, Schweinefleisch
- Kornerleguminosen, Saaten (Kurbiskerne, Sonnenblumenkerne, etc.)

Uberangebot (zeitweise)
- Getreide

- Rindfleisch. Schaffleisch

Absatzpotenziale
- Regionale Vermarktungsstrukturen: SEH, Reformhauser, NKH ??

- Grol3verbraucher (Kartoffeln, Zwiebeln, etc.), Schulverpflegung ausbauen,
Odenwald Gasthauser beliefern

- Direktvermarktung im LEH ( RElCiol,

Dipl.-Ing. agr. Markus Rippin .
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3. Innovation

MarkterschlielBung durch Produkt- und Prozessentwicklung

» Regionale Wertschopfungsketten aus- und aufbauen
- Textilfasern/Schafwolle
- Geflugelfleischprodukte von Legehennen
- Aquakulturen umstellen

e
.

.

- Bewirtschaftungskonzept fr angel bei Tafelobst)
- Milch- und Fleischalternativen priifen (Allergiker, Gourmets)

- Apfel-Wein-Export: Vermarktungskampagne

- Schulmilchprodukte entwickeln und Logistikkonzept erarbeiten

- Halal-Produkte (Schafe und Ziegen fur muslimische Haushalte)

Dipl.-Ing. agr. Markus Rippin
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4. Kommunikation

Entwicklung von konzepten
 Regionalitat vermitteln (Regionalmarken)
. entwickeln und umsetzen

Aufklarungskampagnen (Fisch, Streuobst, Wein)
Qualitatssiegel Regionalmarke Odenwald/Rhon etc.

Bonuskarten, Restaurantfuhrer mit Coupons
Kochshows
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5. Wissenschaft
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- Stickstoffquellen

- Schutz vor gentechnischen Verunreinigungen
« Politik soll Forschung starker fordern (auch auf Betrieben)
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