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Öko-Marktanteil 3,5%
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Unternehmens- & Marketingkonzept

Gesund1 Genuss1 Gerecht1

13-G-Modell der ÖkoStrategieBeratung
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Prognose für den Bio-Markt

• Krisen -> Bewußtseinswandel verstärkt sich
Bedürfnis nach Vertrauen, Transparenz, Sicherheit

• Bio wird weiter wachsen (Glaubwürdigkeit !)
• Wie können Bio-Rohstoffbezüge glaubhaft 

als „echt Bio“ vermittelt werden?
• Nur wer diese Frage löst, wird langfristig am 

Bio-Markt erfolgreich sein!


